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12.351 Ex. monatlich 0,23 Mio. 5.700 EUR
Verkaufte Auflage Erscheinung Leser 1/1 Brutto

0,17 Mio. 0,88 Mio. 2,50 Mio.
Unique User Visits Page Impressions

66.400 66.600
Instagram Follower Facebook Follower

Quelle: IVW QIII-2025 (Print), AWA 2025, Preis 2026, agma DNA September 2025, IVW QIII-2025 (Digital), Social Media: Stand Oktober 2025
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ALPIN ist Leben für die Berge, für Wanderer, Bergsteiger, Klettersteiggeher, Kletterer und 
Skitourengeher. Eine moderne kampagnenfähige Medienmarke, deren zeitgemäße und 
ansprechende Gestaltung mit mehreren Designpreisen ausgezeichnet ist. 
ALPIN verspricht mehr Herzklopfen – größere Abenteuer. 

• Das wegweisende Monatsmagazin 

• Tolle Bildstrecken und viel Lesevergnügen in sorgfältig recherchierten und emotionalen Reportagen

• Zeigt auf allen Kanälen die Schönheit der Berge – in Print, Online und Social Media

Das Neueste aus der Welt der Berge und des Bergsports

ALPIN auf einen Blick



News & Highlights

• Attraktive Zielgruppe 
Sowohl Männer als auch Frauen mit einer erstklassigen Bildung und einem sehr 

hohen Einkommen machen ALPIN zu einer erstrebenswerten Plattform für ihre 

Marke und Produkte.

• Mehrwert für die Konsumenten
ALPIN zeigt nicht nur in herausragender Weise die ganze Schönheit der Berge 

sondern bietet auch Routen, Tipps und alpine Stories sowie internationale 

Vielfalt – vom Tegernsee über Südtirol bis nach Griechenland oder Chile!

• 360 Grad Brand
ALPIN besticht mit einem vielseitigen Print und Digitalangebot. Neben dem 

Hauptheft dürfen sich die Leser auf diverse Sonderbeilagen, Guides und 

Kalender freuen. Zudem bietet ALPIN neben der Website noch die eMagazine 

und eBooks mit Sonderpublikationen und ist auf allen relevanten Social Media-

Plattformen vertreten.

• ALPIN – Leben für die Berge
Das Know-how der Experten leicht verständlich präsentiert: ALPIN verspricht 

mehr Herzklopfen – größere Abenteuer und erzählt Geschichten – wilde, 

schöne, feine Erlebnisse – hier brennt die Leidenschaft für die Berge. 
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Perfekt für Ihre Planung



62% der Zielgruppe 
sind zwischen 
30-59 Jahre altPrint

Digital

67% sind Männer

33% sind Frauen

75% verfügen 

über ein

HHNE >3.500€

Sehr gut gebildet: 

85% haben mindestens 

einen weiterführenden 

Abschluss oder Abitur

Zielgruppe Geschlecht HHNE Bildung

74% der Zielgruppe

sind zwischen 

20-49 Jahre alt

56% sind Männer

44% sind Frauen

60% verfügen 

über ein 

HHNE >3.500€

Sehr gut gebildet: 

84% haben mindestens 

einen weiterführenden 

Abschluss oder Abitur

Quellen: AWA 2025, best for planning 2023 III

Topverdiener – Sehr hohes Bildungsniveau

ALPIN Zielgruppe



Themenwelten

ALPIN – Leben für die Berge
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Touren & Reportagen

Vom Tegernsee über Südtirol und 

die Pyrenäen bis in die 

Hochgebirge von Chile – 

begeisternde Geschichten aus 

aller Welt

Community

Wir lassen die Leser teilnehmen 

am Magazin: Fotowettbewerb 

oder Meinungsforum mit 

erfahrenen Bergführern – 

Interaktion und Teilen von 

Erfahrungen sind Trumpf!

Service

Ob Vergleichstests, Produkt-

Check oder die Bergschule: 

wichtiges Know-How von den 

Alpin-Experten als echter Leser-

Mehrwert

News & Hintergründe

Immer up to date: Insights, 

Breaking News, Zahlen und 

Fakten, Empfehlungen und 

detaillierte Tourenkarten runden 

das Portfolio von Alpin perfekt ab



Themenwelten

ALPIN.de – Die Berge erleben
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Home

Aktuelle News, Quiz, 

Gewinnspiele, Interviews, Events 

und Reisen: Unterhaltung und 

Aktivierung pur für die Alpin-User

Tests & Produkte
Von Bekleidung, Ausrüstung bis 

hin zu Schuhen und 

Nachhaltigkeit – wir testen mit 

Expertise und präsentieren den 

Usern die neuesten und besten 

Items

Bergsportarten

Wandern, Klettern, Ski, Running, 

Bike und mehr – alles 

Wissenswerte zu Aktivitäten, die 

es im alpinen Sport gibt – mehr 

geht nicht!

Touren

Suche, Tipps, Portraits, GPS-

Tracks, Livecams und 

Schneehöhen: Alles, was die User 

für ihre nächste Tour wissen 

müssen – gebündelt bei 

alpin.de/touren



Ein Blick ins Heft – Touren & Reportagen
Umfeld
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Ob die große Titelstory oder 

einer der zahlreichen 

umfassenden Tour-Reportagen: 
ALPIN nimmt die Leser mit auf 

eindrucksvolle Reisen, 

Erlebnisse, Begegnungen und 

Erfahren und weckt die 

Emotionen und die Liebe zu 

den Bergen. 



Impressionen 

Ein Blick ins Heft – Reise
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Impressionen 

Ein Blick ins Heft – Reise
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Ein Blick ins Heft – Service
Umfeld
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Maximale Glaubwürdigkeit 

und Hilfestellung: 
Die Tipps der ALPIN-Experten 

sind unersetzlich für die Leser. 

Wir testen für sie Produkte und 

geben Empfehlungen und 

Ratschläge für knifflige oder 

ungeahnte Situationen.



Ein Blick ins Heft – Community
Umfeld
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Wir geben den Lesern eine 

Stimme und ein Gesicht und 

tauschen uns aus: 
Die beeindruckendsten 

Impressionen sowie Fragen, 

Antworten und Meinungen zu 

den aktuellsten und 

wichtigsten alpinen Themen 

sorgen für höchstmögliche 

Interaktion mit der Leserschaft.



Ein Blick ins Heft – News & Hintergründe
Umfeld
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Wussten Sie schon? 
Die Leser bleiben immer auf 

dem Laufenden, erhalten 

spannende Insight-Stories und 

Tipps. Zudem blicken wir von 

oben auf die Berge und zeigen 

spannende Routen und 

Tourenpläne mit detaillierten 

Daten und Fakten.



Print & ePaper

SonderpublikationSonderhefte

Digital & Social

360° Relevanz auf allen Kanälen

Markenwelt
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Extra Beilage
auf Anfrage

Booklet
Sonderguide

Midi Guide
auf Anfrage

Kalender Beilage 
Januar

monatlich Alpin Online Social Channels

E-Book



Stabil & weiter erfolgreich im Vergleich zum Markt

Entwicklung der Auflage

Quelle: IVW 
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Konstantes Niveau mit Steigerung

Entwicklung Reichweite

Quelle: AWA 2025 (Reichweite in Mio.)
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AUFWÄRTSTREND

In den vergangenen sechs Jahren war 
Alpin stets auf einem konstanten 
Reichweiten-Niveau und konnte diese 
insgesamt sogar steigern:

2025 vs 2020: +9,5%



Reichweitenentwicklung im Jahresverlauf | saisonal-bedingter Verlauf

ALPIN Online

Quelle: IVW ab Dez 2024
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