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ZITAT DER CHEFREDAKTION
zur Marke FOCUS

Focus ist das moderne Wochenmagazin, das die Geschichten
unserer Welt erzahlt und die Herausforderungen der Zeit
einordnet. Menschen machen Nachrichten und Menschen sind
Nachrichten. Wo wird Zukunft gedacht und gemacht? Wer sind
die Heldinnen und Helden? Wer gibt Orientierung? Focus
schaut genau hin und erzahlt journalistisch auf hdchstem
Niveau, was morgen wichtig wird. FRANZISKA REICH

Focus ist die starke, selbstbewusste blrgerliche Stimme in
Deutschland. Eine Stimme flr gesunden Menschenverstand
und 6konomische Vernunft. GEORG MECK

BCN.




FOCUS - HIER SIND DIE FAKTEN!
HIGHLIGHTS & NEWS

.“.,-,:-5"” B

£ 20 s,
'1'"5“ * -} erformance
3 X"

AL 3,11m

.1(}- o~ , MIO-
. -

Leser

. (ma 2024 1)
Franziska Reich

Georg Meck
° W

240k

Verk. Auflage

bt

) y
: Frances Jérg Harlan | (IVW 2024 1)
7 Uckermann Rohleder |
27
‘ ER
ﬁ \;\\}m'&

FAKTEN

Qualitat
Expertise
Seriositat

Glaubwiirdigkeit
Verstandlichkeit

1%

Markenbekanntheit

(Verlagsmafo 2023)

European Publishing Awards
2023

Am 18. Januar 2023 feierte
FOCUS seinen 30. Geburtstag.

Eslebe Konig Karl!

FREITAG

ISTDERNEUE
FOCUS-TAG!

Alle Fakten einen Tag frilher.
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EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT

Diverser, weiblicher, optimistischer - bei gleichzeitiger Refokussierung auf die FOCUS-DNA

FOCUS DNA: Zuriick zu den FOCUS Essentials

’ High Class Journalism Orientierung | Menschen im Fokus | Infographiken Modernes Wochenmagazin
Magazin-Journalismus feiern: Print In einer Welt mit Menschen machen Die verstandliche
ist das Gegenteil von Fast Food. permanenten Nachrichten und Menschen Darstellung von Moderner &
Es ist High Class Journalismus, Nachrichten sind Nachrichten. FOCUS komplexen Zeitgem'afSer
High-End Fotografie und exklusive sehnen sich die erzahlt die Geschichten Zusammenhangen in
Interviews. Konzentration auf Leser nach hinter der Geschichte. Faktenreportagen und } Diverser & weiblicher
Quialitat, fundierte Recherche Orientierung, Infographiken ist eine D
& Fakten. Einordnung und absolute FOCUS Optimistischer &
g& § Kontext. Starke. : Selbstbewusster
\ A, ) :
[ DERNEUE
\ l b Crossmedialer
S | ,
DX |
) . FOCUS Chefredaktion | Rebrush
> FOCUS glaubt an die Macht der Fakten, die Kraft des klaren Gedankens und die ,& . : :
. . . .. . / Titelsprache hat sich bereits
Wichtigkeit der Debatten flr unsere Demokratie. Es mag heute schwerer, aber auch ¥ verandert: klar, hell,
wichtiger denn je sein, Fake von Fakten zu trennen. Wir tun es. Jede Woche! < sympathisch. More to come!

BCN. 5



FOCUS AUF EINEN BLICK
Die Marke kompakt

Wie kein zweites Nachrichtenmagazin greift FOCUS das gesamte Spektrum gesellschaftsrelevanter
Themen auf. FOCUS ist fur Menschen, die neugierig werden, wenn sich die Welt verandert.
Menschen, die die Zukunft gestalten wollen. Optimisten, die den Wandel als Chance sehen.

FOCUS hilft den Lesern in Zeiten des Wandels die richtigen Entscheidungen zu treffen.

FOCUS erreicht eine zukunftsgewandte, gebildete, einkommensstarke und konsumorientierte
Zielgruppe mit einem breiten Interessenspektrum.

PRINT DIGITAL SOCIAL

Verk. Auflage 240.330 Ex. |Visits 230,19 Mio. |Facebook 951.500
Leser 3,11 Mio. Instagram 160.000
1/1 Brutto €64.700 Pinterest 137.000
Erscheinung wochentlich

FOCUS liefert Fakten statt Fakes.
FOCUS stellt den Menschen in den Fokus.

Quelle: IVW QI (Print), MA 2024-I, Preis ab 01.01.24, IVW QI (Digital), Social Media: Stand April

BCN.

> FOCUS ist Begleiter, Ratgeber und Inspiration.




OPTIMISTISCH, GEBILDET, VERMOGEND
Die FOCUS Leserschaft

Print Digital
43% der Zielgruppe TN 48% der Zielgruppe
sind zwischen r R sind zwischen
20-49 Jahre alt TN 20-49 Jahre alt
66% 2 (2 52% sind Ma
0 o sind Manner
sind Manner @ @ 48% sind Frauen

Gut gebildet:
99% haben mindestens einen
weiterfihrenden Abschluss oder Abitur

Gut gebildet:
80% haben eine hohere Schule besucht

70% verfligen 53% verfiugen
uber ein % uber ein
HHNE >3.000€ HHNE >3.000€

Quellen: MA 2024 I, AGOF daily digital facts 16+, March 2023




FOCUS - INSPIRIERENDE THEMENWELTEN

Die FOCUS Kernthemen

- Margot Robbic & Online-
@ RyanGosling  Abzocke
b Der fhese
Hetrag
Luxnsmarken
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RIGHTIGE?

... fiir Werte, Wohlstand, Wiihler.
Auf der Suche nach dem neuen
konservativen Star
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lation, Resession, Angst um den Wohlstand:

CPoIitik & Gesellschaft)

Einordnung der aktuellen

Geschehnisse aus Politik und
Gesellschaft.

BCN.

@Virtschaft & FinanzerD

Kompetente Analysen und

Handlungsstrategien rund um die
Themen Anlage & Finanzen.

Heiler

”
A Herbst
e .
epn e
Love Me
Tinder

m,, n»s Lo S
 WASSERSTORF

Der Alleskonner fiir die Energiewende:
Kann das Supergas die Klimakatastrophe stoppen?

( Mobilitat & Technik )

Neue Modelle, Innovationen und
spannende Zukunftsthemen aus

dem Markt der Mobilitat &
Technik.

Experten fahnden nach Krebs, Demenz und Hormonstérungen:
die neuesten Methoden, die wichtigsten Tests

(Gesundheit & Fitness)

Neueste Erkenntnisse aus

Forschung, Wissenschaft und
Medizin.




FOCUS - INSPIRIERENDE THEMENWELTEN
Die FOCUS Lifestyle-Themen

Tagc dcs Tatort
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DIE DIAT- 07§ Sy N Y VL)
REvo LUTION ' 7 . Wie Sie Ihre Haut

SPRITZ DICH SCHLANK? Jjung halten - erklirt von Arztin mod

Newue Medikamente fiir den Kampf' , - Bestseller-Autorin Yael Adler
gegen Hiiftgold und Adipositas -

CGenuss & Ernéhrung} ( Reise & Kultur ) ( Mode & Beauty )
Saisonale Rezepte, Gastro & Traumhafte Bilder und Die aktuellsten Trends aus Mode
Kdche sowie neue Erkenntnisse inspirierende Einblicke in Lander & Beauty sowie Portréats
aus Ernahrungsstudien und aus aller Welt; Geschichten und inspirierender Personlichkeiten.
Forschung. Portrats.

BCN.

Eine Kathedrale

Worin der Mensch der
Liinstlichen Intelligenz
iiberlegen ist

CWissen & Wissenschaft)

Der Bereich Wissen bietet alle
Infos rund um Lernen, Lehren,
Wissen und Wissenschatft.



EIN BLICK INS HEFT - POLITIK & GESELLSCHAFT

Branchenumfeld

e} ‘ } ’.
3. i /
g “1
N >

P, Teure Truppe

POLITIK

Der Ungreifbare
- = FOCUS ordnet die aktuellen
2 Geschehnisse aus Politik &
= Gesellschaft ein und beleuchtet
( l , die Geschichten und
- i~ Persdnlichkeiten der Akteure
AdENDA ™ AT hinter den Ereignissen. So kann
T g (RS Wil g sich der Leser sein eigenes Bild
@ @@@ machen.
X e
| mamga-lahumarﬁ}% T BT
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EIN BLICK INS HEFT - WIRTSCHAFT & FINANZEN

Branchenumfeld

L1 R WIRTSCHAFT
WIRTSCHAFT
m .

VB
(4}

7S
/ ) SP 2

A 'l’f' .

Wie griin kann

puiipa

Nl = ; \ WA Von Rente tiber Immobilien,
3 / Aktien und ETFs bis hin zu

J

7 ]
/ }

gﬁ 7 [ ’ Krypto: FOCUS liefert

‘ - e kompetente Analysen und
Handlungsstrategien rund um
> die Themen Anlage & Finanzen.
Ein beliebtes Stilmittel ist dabei
die kompakte und einfache
Darstellung komplexer Themen
als Infografik oder
Faktenreport.

Karw dn € nergiwmerute sxh guiingen T

Riumen Sie
jetzt Ihre
Finanzen auf’!

BCN. 13



EIN BLICK INS HEFT - MOBILITAT & TECHNIK

Branchenumfeld

Die Frage, wie wir uns morgen
fortbewegen bzw. wie wir
Mobilitat gestalten, ist auch die
Frage nach unserer Zukunft.
Daher zeigt FOCUS wdchentlich
neue Modelle, Innovationen und
spannende Zukunftsthemen
aus dem Markt der Mobilitat &
Technik.

Te———
B_D-O_Q-IQBII]M

St
~a g R
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EIN BLICK INS HEFT - GESUNDHEIT & FITNESS

Branchenumfeld

DerUnvollendete © *
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Gesundheitsthemen nehmen
seit jeher einen grof3en
Stellenwert im redaktionellen
Konzept des FOCUS ein.

Die FOCUS-Redaktion versteht
sich als Begleiter, Ratgeber und
Gespréachspartner fur die Leser
und bietet fundierte
Informationen zu den neuesten
Erkenntnissen aus Forschung,
Wissenschaft und Medizin
sowie zu den wichtigsten
Fitnesstrends.

17



EIN BLICK INS HEFT - GENUSS & ERNAHRUNG

Branchenumfeld

LEBEN

FOCUS Leser lieben gutes
Essen und Trinken. Daher wird
das Thema Genuss in jeder
Ausgabe gespielt. Von der
wochentlichen Kolumne des
Starkochs Yottam Ottolenghi
uber opulente Rezeptstrecken
und Portrats angesagter Koche
und Sommeliers bis hin zu
Reports zu den neusten
Ernahrungstrends und =Studien
ist alles vertreten.

20



EIN BLICK INS HEFT - REISE

Branchenumfeld

Packende und bildstarke
Reisereportagen aus aller Welt
sind fester Bestandteil des
Ressorts ,,Leben“ im FOCUS.
FOCUS zeigt dabei traumhafte
Bilder und inspirierende
Einblicke in Lander aus aller
Welt sowie Geschichten und
Portrats.

BCN. 24



EIN BLICK INS HEFT - MODE & BEAUTY

Branchenumfeld

FOCUS Leser lieben die
schdnen Dinge des Lebens und
sind konsumfreudig. Sie legen
Wert auf ihr AuReres und
lassen sich gerne mit den
neusten Trends inspirieren.

Daher zeigt FOCUS regelmalig
die aktuellsten Trends aus
Mode & Beauty sowie Portrats
inspirierender Personlichkeiten
aus diesem Bereich.

BCN.
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NATIVE WERBEFORMEN CO-BRANDING

Infografik | Faktencheck | Kooperation FOCUS-EXTRA

EXT RA | KARNTEN AUF 76 SEITEN

Sutusas docfogin | Bpee-dera-Uvstie
e Catratn e Gt
Tn% werOm e pem—

ANZEDE

Mobilitat fiir morgen:
Kia fahrt voraus

2 Pged ol e ouAn g Love
0 wybod

Geniefden |- We~n Apfelanbau zur
un!mwms 1M LANDDER VIELFALY Helzenssache Wlld

v v.vnrerlm\" s
»-( Ostemeichs bazaubert

Vogel checkt:
IN ZAHLEN Ist digital einfacher?

INFOGRAFIK /.

I

Wenn die H ttagllch knbhelt

FAKTENCHECK

DERMASENCE

Entdecken Sie
die Post & DHL App

Deatschepost \QF . ERSTE

BCN.



PERFEKT FUR IHRE PLANUNG
Gute Grunde

( QUALITATSJOURNALISMUS UND INNOVATIONSKRAFT )

Gemall dem FOCUS-Motto ,Hier sind die Fakten" liefert FOCUS nur
fundiert recherchierte und qualitativ hochwertige Beitrage mit echten
Fakten statt Fakes und Fast News, denn Focus versteht sich als
Begleiter, Ratgeber und Inspiration fur seine Leser. Seine Innovations-

kraft beweist FOCUS u.a. mit dem 2020 ins Leben gerufenen "FOCUS
Innovationspreis®.

( HOHE REICHWEITE & ATTRAKTIVE PRINT ZIELGRUPPE )

FOCUS erreicht eine einkommensstarke, gut gebildete, zukunfts- und
konsumorientierte Zielgruppe mit einem breiten Interessenspektrum.
Zudem hat FOCUS im Vergleich zum Wettbewerb einen sehr hohen Abo-

|+ g;;IIe haben zu allem
= eine Meinung.

Anteil mit aulRerst treuen Lesern und eine hohe Gesamtreichweite. /_/*/- .

(360 GRADBRAND ) ( OPTIMISMUSPUR ) = | EntSCheldend ISt, .
Wir bieten individuelle FOCUS blickt im Vergleich zum T - t t ht i
Kooperationskonzepte auf allen Wettbewerb immer positiv auf die I e S I e e n S e .

Kanalen fir die optimale Losung der sich verdndernde Welt und zeigt
Ziele & Bedurfnisse unserer Partner. den Lesern resultierende
Chancen auf. Werbungtreibende
profitieren von dieser klaren
Positionierung und positiven
Grundstimmung.




FOCUS - 360° GRAD TOUCHPOINTS
KREATIVE LOSUNGEN AUF ALLEN KANALEN

CORE ELEMENT PRINT LINE-EXTENSIONS UND SPECIALS

PRINT FOCUS Fit & Gesund  FOCUS Style FOCUS Business FOCUS Economist FOCUS E-Bike FOCUS Gesundheit FOCUS Money
Beilage Beilage Beilage Standalone Standalone 3x / jahrlich Standalone Standalone
FOCUS 3x / jahrlich 5x / jahrlich 3x / jahrlich 1x / jahrlich Beilage 2x / jahrlich 4x [ jahrlich wochentlich
wochentlich
DIGITAL & SOCIAL EXTENSION EVENTS

FaCUs

w FOCUS Magazin

PERSPEKTIVEN :
: MO
E-PAPER FOCUS ONLINE FOCUS Magazin DIGITAL FOCUS FOCUS STYLE
FOCUS Inkl. Social Media Social Media ouT OF_HOM.E PERSPEKTIVEN TALK
wochentlich Kooperation mit
Cittadino ﬁ y\\gm
TAKTEN

44



IHRE ANSPRECHPARTNER
FOCUS

Corinna Schmid Melanie Seitz

Team Lead / Senior Publisher Manager Senior Publisher Manager
FOCUS Marken inkl. Line Extensions FOCUS | FOCUS Money |
PLAYBOY | SPORTS ILLUSTRATED | SCREENS FOCUS Gesundheit | SCREENS
M +49 171 7676889 M +49 151 5387 4837
corinna.schmid@bcn.group melanie.seitz@bcn.group

© BCN. Diese Unterlage wurde mit Sorgfalt erstellt. Irrtum und Anderungen behalten wir uns vor. (CS, AR, MS)

BCN.
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