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Die Natur zeigt sich in ihrer ganzen Schönheit - authentisch und unverstellt. Der 

Wechsel der Jahreszeiten inspiriert zu nachmachbaren Deko-Ideen. 

Unsere Rezepte sind erprobt und spiegeln den Respekt vor den Erzeugern wider: 

Sie sind, regional, saisonal – und sensationell lecker. 

Wir besuchen Handwerksbetriebe und Regionen, Menschen die zeigen, dass es 

das echte Landleben noch gibt. Mit den traumhaften Bildern unserer Fotografen 

wird eine naturnahe Lebenswelt greifbar, halten wir die aufgeregten Zeiten für 

einen Augenblick an.

Mein schönes Land ist ein Ausflug zu den 
schönsten Seiten unserer Heimat. 

Miriam Sievert

Chefredakteurin



Mein schönes Land vermittelt ländliche Traditionen und Handwerk, altes Gärtnerwissen sowie 
Rezepte, nach denen Großmutter schon kochte. Die Schönheit der Natur und der Jahreszeiten 
stehen dabei im Mittelpunkt. Das Magazin bietet  Rückzugsmöglichkeiten aus dem Stress des 
Alltags und stillt die Sehnsucht nach Landidylle.

• Mein schönes Land ist mit einer verkauften Auflage die Top 3-Zeitschriftenmarke im Landsegment 

• Bietet seinen anspruchsvollen und einkommensstarken Lesern eine nutzwertige Themenvielfalt in hochwertiger Optik

• Mein schönes Land ist die Zeitschrift für alle, die sich das Land in ihr Leben holen möchten

Crossmediale Markenwelt

Mein schönes Land auf einen Blick
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196.166 Ex. 6 x p.a. 0,98 Mio. 21.300 EUR
Verkaufte Auflage Erscheinung Leser 1/1 Brutto

16.100 103.300 90.500
Instagram Follower Facebook Follower Pinterest Follower

Quelle: IVW IV-2024 (Print), AWA 2024, Preis 2025, Social Media: Stand Januar 2025



Landzeitschriften

Positionierung 
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InspirationNutzwert

Landidylle

Landleben



69% der Zielgruppe sind 

zwischen 30-69 Jahre altPrint 82% 

sind Frauen

63% verfügen über ein 

HHNE >3.000€

Gut gebildet: 

71% haben mind. eine 

weiterführende Schule 

besucht

Zielgruppe Geschlecht HHNE Bildung

Quellen: b4p 2024 II

Gut gebildet, ein Großteil lebt im Eigenheim und legt hohen Wert auf Nachhaltigkeit

Mein schönes Land Zielgruppe



Themenwelten

Mein schönes Land – Das natürliche Leben
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Garten, Natur & Tiere

Ländliche Gärten, alte Früchte- 

und Gemüse-Sorten und 

Pflanzenporträts. Das Leben der 

Tiere in Wald und Flur

Gesund Leben

Heilpflanzen und Hausmittel

Rezepte

Klassiker der ländlichen Küche, 

Frische vom Markt oder aus dem 

Nutzgarten. Süßes und Deftiges

Wohnen, Haushalt & 
Kreatives

Haushalts-Tipps und ländliche 

Reportagen. Bastel- und 

Dekoideen sowie Bräuche zu 

jeder Jahreszeit 



EIN BLICK INS HEFT 
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Ländliche Gärten, alte 
Früchte- und Gemüse-

Sorten & Pflanzenporträts, 
das Leben der Tiere in Wald 

und Flur

Heilpflanzen und Hausmittel Klassiker der ländlichen 
Küche, Frische vom Markt 
oder aus dem Nutzgarten, 

Süßes und Deftiges

Haushalts-Tipps und 
ländliche Reportagen, 
Bastel- und Dekoideen 
sowie Bräuche zu jeder 

Jahreszeit 



Print & ePaper

Extensions Extensions

Social

Mein schönes Land

Markenwelt
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Unser Wald

monatlich

HeilpflanzenOstern Weihnachten  Herbst



Mein schönes Land bleibt stabil & weiter erfolgreich

Auflagenentwicklung

Quelle: IVW 
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