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ZITAT DER CHEFREDAKTION
Die Marke PLAYBOY 
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„PLAYBOY ist Kult. Und dabei noch vieles mehr. Seit 50 

Jahren steht PLAYBOY für alles, was Männer lieben. 

Herausragende Aktfotografie, die seit Jahrzehnten Maßstäbe 

setzt, Lebensart-Themen, die unsere Leser inspirieren, 

vielfach zitierte Interviews und preisgekrönte Reportagen über 

Menschen, die von ihren außergewöhnlichen Abenteuern 

erzählen: PLAYBOY – First-Class-Unterhaltung für kultivierte 

Männer.“ 

„
„

Florian Boitin



PRINT DIGITAL SOCIAL

Verk. Auflage 96.521 Ex. Visits 1,92 Mio. Facebook 1.900.000

Leser 0,89 Mio. Instagram 449.000

1/1 Brutto € 32.500 Tiktok 104.700

Erscheinung monatlich

Quelle: IVW QI (Print), MA 2024-I, Preis ab 01.01.24, IVW QI (Digital), Social Media: Stand April

PLAYBOY AUF EINEN BLICK
Die Marke kompakt
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PLAYBOY ist eine der bekanntesten und wertvollsten Medienmarken der Welt: millionenfach begehrt, 

oft kopiert und doch vollkommen unverwechselbar - eine KULT-Marke. Die weltweit erfolgreiche 

Premium-Lifestylemarke bietet alles, was Männer lieben und überzeugt in Deutschland seit 1972 durch 

Vielseitigkeit, Anspruch, Exzellenz und seine crossmediale Top-Reichweite. Als Marktführer im 

Männersegment steht PLAYBOY für Qualitätsjournalismus und bietet seinen Lesern viel zitierte 

Interviews, preisgekrönte Reportagen und aufwendige Fotoproduktionen. PLAYBOY deckt alle für 

Männer relevanten Themen aus den Bereichen Auto, Lifestyle, Mode, Pflege, Technik, Genuss, Reise 

und Kultur ab.

PLAYBOY - MACHT DEN UNTERSCHIED!

PLAYBOY - ALLES, WAS MÄNNER LIEBEN.



PLAYBOY – MACHT DEN UNTERSCHIED!

MEHR DENN JE!

EINZIGARTIG

Einzigartiger Themenmix mit Mehrwert für die 

Leser: PLAYBOY deckt alle Interessen von 

Männern ab und bietet auf allen Kanälen beste 

Unterhaltung zu den Themen Auto, Lifestyle, 

Stil, Grooming, Technik, Genuss, Reise und 

Kultur. Top 3 Content: Automotive I Luxus & 

Lifestyle.

QUALITÄTSJOURNLISMUS & 

STARKE FOTOGRAFIE

Seit 1972 steht PLAYBOY in Deutschland für 

erstklassige und wegweisende Aktfotografie - 

für geistreiche, im wahrsten Sinne des Wortes 

ausgezeichnete Unterhaltung - und für 

kultiviertes, niveauvolles und abwechslungs-

reiches Lesevergnügen. Die Reportagen sind 

spannend, authentisch und preisgekrönt. Die 

Porträts sind nah und hintergründig, die 

Interviews viel zitiert. Die Lifestyle-Themen 

sind  aktuell und außergewöhnlich.

GROßE HERITAGE / 

INTERNATIONALE RELEVANZ

PLAYBOY ist eine der bekanntesten und 

wertvollsten Medienmarken der Welt: 

millionenfach begehrt, oft kopiert und 

doch vollkommen unverwechselbar - eine 

KULT-Marke. Die ungestützte 

Markenbekanntheit liegt bei über 90 %.

GESELLSCHAFTSPOLITISCHE 

RELEVANZ / DIVERSITY

PLAYBOY ist eine unverzichtbare 

journalistische Stimme für Aufklärung, 

Toleranz und Selbstbestimmung.
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CROSSMEDIALE TOP-REICHWEITE

360° GRAD VERKAUFSSCHLAGER

PRINT

Stetig steigende Abo-Auflage 

über die letzten 20 Jahre, trotz 

hohem Copypreis von aktuell 

11,90 Euro. Einziges monatlich 

erscheinendes Printmagazin im 

Männer-Lifestyle-Segment 

(zzgl. Sonderheft HTBAM).

READLY:

Meistgelesenes 

Monatsmagazin 

(s. verbreitete Auflage).

DIGITAL

Auch digital ist PLAYBBOY mit 

stetig steigender Reichweite 

Marktführer.

1,92
Mio. Visits

100k
Newsletter Abos

150.169
Ex. Verbreitete Auflage

96.521
Ex.Verkaufte Auflage

72.136 
Ex. Harte Auflage (Abo+EV)

0,9 Mio.
Reichweite

Quellen: IVW I/24,  ma I/24, E-Paper Readly (nach Anzahl der Leser/User).

1,9
Mio. fb Follower

453k
IG Follower



50 JAHRE UND IMMER NOCH KNACKIG.
Eine Zeitreise durch die Playboy-Historie.
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FUN FACTS

Gegründet in Chicago 

vom damals 27-jährigen 

Hugh Hefner.

Deutsche Playboy-Edition erscheint 

und etabliert sich schnell als führende 

Medienmarke im Männer-Lifestyle-

Bereich.

Launch

How to be a Man
19

53

19

72

20

18

feierte der deutsche Playboy sein 

50-jähriges Jubiläum mit einer 

einzigartigen Firstmover-Aktion.

20

22

Das Playmate-Shooting 

der “Göttin“ von 

nebenan hat immer 

wieder den Start großer 

Karrieren ermöglicht 

(Sarah Harrison, 

Pamela Anderson etc.)

Aktfotografie macht nur 

etwa 28 Seiten bzw. 

20% des Inhalts aus.

Das Playmate-Poster 

ist die berühmteste 

Ausklappseite der 

Welt.

65% der Playboy-Mitarbeiter sind 

weiblich – auch in 

Führungspositionen.

Überraschend: Typische Teilnehmer 

des PLAYBOY Gentlemen's 

Weekends sind verheiratet und 

häufig (junge) Väter.

50 Jahre – 50 Cover

Die einzigartige Jubiläums-Coveraktion 

wurde 2023 mit dem European Publishing 

Award ausgezeichnet.

Monatlich erhält die 

Playboy Redaktion  

im Schnitt bis zu 40 

Bewerbungen für 

Playmate-Shootings 

und führt 3-5 Castings 

durch.



Die PLAYBOY Zielgruppe
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Quellen: ma 2024/I , b4p 2021 I 

MÄNNLICH – SMART - ANSPRUCHSVOLL

Print Digital

69% der Zielgruppe 

sind zwischen 

20-49 Jahre alt

51% der Zielgruppe

sind zwischen 

20-49 Jahre alt

89% 

sind Männer

81% 

sind Männer

55% verfügen 

über ein

HHNE >3.000€

50% verfügen 

über ein 

HHNE >3.000€

Gut gebildet: 

72% haben eine 

höhere Schule besucht

Gut gebildet: 

73% haben mindestens einen 

weiterführenden Abschluss oder Abitur

ENORME 

IDENTIFIKATION 

MIT DER MARKE 

PLAYBOY
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Mediakosten: Rabattbildend, rabattfähig, AE-fähig (bei Buchung über eine Agentur).

PLAYBOY
Termine & Preise 2024

Format Kosten € 2024

1/1 Seite

U4/U2

OS 

Media

Media

Media

32.500

48.800

81.300

2/24

EVT 11.01.. 

AS 08.12..

DU 11.12

3/24

EVT 08.02. 

AS 05.01..

DU 08.01.

4/24

EVT 07.03. 

AS 02.02.

DU 05.02.

5/24

EVT 11.04. 

AS 08.03.

DU 11.03.

6/24

EVT 08.05. 

AS 04.04.

DU 08.04..

7/24

EVT 06.06.

AS 03.05.

DU 06.05.

8/24

EVT 11.07-. 

AS 07.06.

DU 10.06.

9/24

EVT 08.08.

AS 05.07.

DU 08.07.

10/24

EVT 12.09. 

AS 09.08.

DU 12.08.

11/24

EVT 10.10.

AS 06.09.

DU 09.09.

12/24

EVT 07.11.

AS 04.10.

DU 07.10.

1/25

EVT 05.12. 

AS 30.10.

DU 04.11.



DIE PLAYBOY THEMENWELT 
Vielfältig, aber nicht beliebig!
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STIL: GROOMING & PFLEGE

Von Kopf bis Fuß. PLAYBOY hilft seinen 
Lesern, Eindruck zu hinterlassen.

MOTOR

PLAYBOY hat alle News & Stories und zeigt 
die Kurvenstars von ihrer schönsten Seite. 

PS-starke Stories, die jedem Mann und 
jeder Frau Spaß machen. 

.

AKTFOTOGRAFIE

Unsere prominenten Coverstars und 
unsere Playmates werden in hochwertigen 

und ästhetischen Akt-Fotoproduktionen 
sinnlich in Szene gesetzt.

STIL: MODE & LUXURY

Mit der Zeit gehen, ohne jeden Trend 
mitzumachen. PLAYBOY-Leser sind 

unkonventionell - aber stillvoll.



DIE PLAYBOY THEMENWELT 
Vielfältig, aber nicht beliebig!
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FOOD & BEVERAGE

PLAYBOY verrät, was weder in einer 
echten Männerküche noch in der Hausbar 

fehlen darf, und zeigt die coolsten 
Hotspots und besten Bars. 

.

INTERVIEWS & REPORTAGEN

Die Menschen und ihre Geschichten sowie 
Meinungsbeiträge und Haltungsstücke 

stehen bei PLAYBOY stark im Fokus.

REISE

Ob exotische Paradiese, luxuriöse Resorts, 
pulsierende Metropolen, oder idyllische 
Berglandschaften – PLAYBOY weckt die 

Lust am Reisen.

HEALTH

Alles rund Männergesundheit, 

Hautpflege und Prävention.
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EIN BLICK INS HEFT – MOTOR
Branchenumfeld

AUTOMOTIVE & MOBILITY IST EINE DER WICHTIGSTEN 

UND UMFANGREICHSTEN RUBRIKEN IN PLAYBOY –

MIND. 10 SEITEN IN JEDER AUSGABE



14

EIN BLICK INS HEFT – CARS SPECIAL IN #11 (EVT 10.10)
Branchenumfeld



EIN BLICK INS HEFT – STIL: MODE & LUXURY
Branchenumfeld



EIN BLICK INS HEFT – STIL: UHREN
Branchenumfeld
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EIN BLICK INS HEFT – STIL: GROOMING & PFLEGE
Branchenumfeld
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EIN BLICK INS HEFT – STIL: DÜFTE
Branchenumfeld
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EIN BLICK INS HEFT – BEVERAGES: MÄNNERBAR
Branchenumfeld
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EIN BLICK INS HEFT – FOOD: MÄNNERKÜCHE
Branchenumfeld
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EIN BLICK INS HEFT – REISE
Branchenumfeld
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EIN BLICK INS HEFT – INTERVIEWS & HALTUNGSSTÜCKE
Branchenumfeld
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EIN BLICK INS HEFT – HEALTH
Branchenumfeld
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NATIVE WERBEFORMEN
Hero of the Month (Co-Branding) | Stilmacher I Kooperation

28

Format M

Format S

Format L
Hero of 

the month

Kooperation

Stilmacher



PERFEKT FÜR IHRE PLANUNG
Gute Gründe

VERKAUFSSCHLAGER

PLAYBOY ist nach Reichweite und Auflage Marktführer im Männer-Lifestyle-Segment. 

Dabei verfügt PLAYBOY über eine gesunde Auflagenstruktur mit hohen Abo- und EV-

Anteilen, die kontinuierlich steigen. Dadurch bietet PLAYBOY äußerst attraktive TAPs 

und TKPs für Werbetreibende. Das Magazin ist außerdem das einzige monatlich 

erscheinende Printmagazin im Segment.

ATTRAKTIVE ZIELGRUPPE

Männlich, gebildet, erfolgreich und überdurchschnittlich einkommensstark. 

KULTMARKE MIT GROßER HERITAGE UND INTERNATIONALER RELEVANZ

PLAYBOY ist eine der bekanntesten und wertvollsten Medienmarken der Welt mit einer 

ungestützten Markenbekanntheit von > 90 %.

QUALITÄTSJOURNALISMUS & STARKE FOTOGRAFIE

Seit 1972 steht PLAYBOY in Deutschland für erstklassige und wegweisende 

Aktfotografie - für geistreiche, im wahrsten Sinne des Wortes ausgezeichnete 

Unterhaltung - und für kultiviertes, niveauvolles und abwechslungsreiches 

Lesevergnügen mit einem vielfältigen Themenmix (u.a. Motor, Stil, Genuss, Reise).

GESELLSCHAFTSPOLITISCHE RELEVANZ

PLAYBOY ist eine unverzichtbare journalistische Stimme für Aufklärung, Toleranz und 

Selbstbestimmung.

360 GRAD BRAND

Individuelle Kooperationskonzepte über alle Kanäle (Print, Digital, Social, Merchandising 

und Event) für die optimale Lösung der Ziele und Bedürfnisse unserer Partner.

29



MARKENWELT
360° PLAYBOY – ALLES, WAS MÄNNER LIEBEN
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360°
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Playboy. Macht den Unterschied.



IHRE ANSPRECHPARTNER 
PLAYBOY
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© BCN. Diese Unterlage wurde mit Sorgfalt erstellt. Irrtum und Änderungen behalten wir uns vor. (CS, AR)

Team Lead / Senior Publisher Manager  

PLAYBOY I SPORTS ILLUSTRATED 

FOCUS STYLE I FOCUS I SCREENS

M +49 171 7676889

corinna.schmid@bcn.group

CORINNA SCHMID
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