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PLAYBOY ist Kult. Und dabei noch vieles mehr.

Seit 50 Jahren steht PLAYBOY fUr alles, was Mdnner lieben.
Herausragende Aktfotografie, die seit Jahrzehnten MaBstabe setzt,
Lebensart-Themen, die unsere Leser inspirieren, vielfach zitierte
Interviews und preisgekronte Reportagen tber Menschen, die von ihren
auBergewohnlichen Abenteuern erzdhlen: PLAYBOY — First-Class-
Unterhaltung fur kulfivierte Manner."

Florian Boitin
Chefredakteur
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PLAYBOY auf einen Blick Crosmedia

Reichweite

Crossmediale Markenwelt 1,1 Mio.

PLAYBOY ist eine KULT-Marke: Millionenfach begehrt, oft kopiert und doch vollkommen
unverwechselbar. Die weltweit erfolgreiche Premiume-Lifestylemarke bietet alles, was Mdnner lieben,
und Uberzeugt in Deutschland seit 1972 durch Vielseitigkeit, Anspruch, Exzellenz und seine
crossmediale Top-Reichweite. Als MarktfUhrer im Mannersegment steht PLAYBOY fur
Qualitatsjournalismus und bietet seinen Lesern viel zitierte Interviews, preisgekronte Reportagen und
aufwendige Fotoproduktionen. PLAYBOY deckt alle fur Manner relevanten Themen aus den Bereichen
Auto, Lifestyle, Mode, Pflege, Technik, Genuss, Reise und Kultur ab.

« UNIQUE: Qualitatsjournalismus mit erstklassiger Fotografie & einzigartigem Themenmix mit Mehrwert!
« LEADING: MarktfUhrer im Mdnnersegment nach Auflage, Reichweite & Frequenz!
« ICONIC: PLAYBOY ist eine der bekanntesten und wertvollsten Medienmarken der Welt!

Verkaufte

Auflage inkl.
o . E-P

92.668 Ex. monatlich 0,81 Mio. 34.700 EUR ke

Verkaufte Auflage Erscheinung Leser 1/1 Brutto 92.668
Exkl. E-paper

3,42 Mio. 5,24 Mio. 453.600 1.800.000 verbreitete

Visits Page Impressions Instagram Follower Facebook Follower :é (E])?e

141.655

Quelle: IVW QIII-2025 (Print), ma 2025-Il, Preis 2026, IVW durchschnittlicher Monat Jan-Feb 2025 (Digital), Social Media: Stand Oktober 2025
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PLAYBOY Zielgruppenausrichtung

Mannlich, smart, anspruchsvoll

&% 08 & =

Zielgruppe Geschlecht HHNE Bildung
92% der Zielgruppe sind
° zwischen 20-69 Jahre alt. : .
P rl n'I' 94% sind M& Durchschnitts Gut gebllde!.
DIBGIORIEN Lescranteile sind o SIn anner HHNE: 4.078 € 73% haben eine hdéhere
! Schule besucht
in den Alterssegmenten 40-59
und 20-29.
® ',I, I 92% der Zielgruppe sind . Gut gebildet:
Durchschnitts .
D BEEIEENY0-49 . . 73% haben mindestens
Ig I q . 81% sind Manner HHNE: 3.738€ einen weiterfUhrenden
Jahre alt. Abschluss oder Abitur

Quellen: ma 2025/11, b4p 2025 |



Highlights & News 2026

PLAYBOY WEITERHIN AUF ERFOLGSKURS

IVW 3. QUARTAL 2025:
« 41.369 Abonnenten

o 77.296 Ex. in der ,,harten Wahrung". Damit steigert PLAYBOY im Q3/25
die hart verkaufte Auflage (Einzelverkauf + Abo) auf 83% Anteil am
Gesamtverkauf.

MA 11/25:

PLAYBQOY hat weiterhin 0,81 Mio. Leser in Print und eine Crossmedia Reach
von 1,1 Mio.

AUSZEICHNUNG ZUM MEISTGELESENES LIFETSYLE-MAGALIN BEI READLY

PLAYBOY wurde von Readly mit durchschnittlich 80.000 Leserinnen und
Lesern als das meistgelesene Lifestyle-Magazin ausgezeichnet.

LEADING IM SEGMENT MANNER-LIFESTYLE-MAGAZINE:

PLAYBQY ist damit weiterhin nach Frequenz, Reichweite und Auflage
Marktfuhrer im Manner-Lifestyle-Segment und baut diese Position durch
die erneute Steigerung der Auflage und Reichweite weiter aus. Dabei
verfugt PLAYBOY Uber eine gesunde Auflagenstruktur mit hohen Abo- und
EV-Anteilen, die kontinuierlich seit 2002 steigen. Das Magazin ist auBerdem
das einzige monatlich erscheinende Printmagazin im Segment.

BCN.

#: Readly

Winner of
Lifestyle

Playboy Deutschland
"

103.879

Gesamtverkauf
Abo-Exemplare inkl. Ext. E-Paper
(IVW 111/25) (IVW 111/25)

141.655
Verbreitete Auflage /

Inkl. Readly
(IVW 111/25)




“l have a dream®

Highlights & News
Myriam Karsch turi-Speech

BCN.
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33 Myriam Karsch verieqt
den deutschen Playboy”
und traumt von unpolitischer Nacktheit

enn [ch mir etwas
W\'/\Jrr:"lhi‘. dann das:

Dass s ndemnanden

mehr Gberrascht, dass

Fusgerechnet eine Frau ein Magazin
heraushrirgr, bn dem andere Frauen
sich ausziehen, Well endisch Klar st
dass sich Frauen nicht filr Minner
ausziehen, sondern filr sich selbst.
Und dass das whederum nicht helfs,
dass she den mannlichen BUCk nicht
schatzen. Sie zelgen sich aus elgener
Starke, weil ste Lust darauf haben.
Weil sie sich selbst schdn und inter-
essan finden - und diese Schoaheit
mit anderen federn micheen, Erst
ktrzlich sagte die Schausplelerin
Gasa Zach: .Doe Flayboy-Bilder sind
mein Ausdrack von: Sel, was und
wer du seln willst, und ro, was im-
mer du tan willst. Sie sollen Anstof
sein, sich van Mustern ru befreien,
die vorschreiben, was sich angeb-
Tich schicks und was niche.
Schiinhes, Naciahedr, Verletzlich-
keir: Das alles 51 heute politisch
Schald jermand nackt ist, geit e
um Macht. Selhstermachtigung,
Verurteflung, Machomissbeauch - e3
hat lomer mit Macht zu tun, Ich
wiinsche mir, dass wir uns davon
befreien und in Zukundt alle Kéeper
skzeptieren kémnen - chne, dass
sich elner Qber den andecen er-
heben, obne, dass ioener jemand
gewinnen muss. Mein Wansch
ridhvet sich awch an Frauen: Ver-
meintiche Ferminkstinnen, die
Fraven dafily verurteilen, dass sbe
sich nackt focografieren Jassen, sind
fitr mich keine Feministinnen. Eine
Fermanistin schredht anderen Frauen
nicht vor, wie sie sich zu verhalten

haben - zumindest richv in unserer
dervokratisch-westlichen Welt,

Vom Ruf nach Body-Neutralisst
halte xch nicht viel. Kérper sind
achiin, aber warum sollten ske uns
geichaiitg sedn? Warum soliten
wir die Schinheit nichr federn dilr-
fen? Der Mensch streht von Natur
aus nach Schéoem. Das ist an sich
nichn verwertlich. Und wer sagm
{berhaupe, was schin 817

Ich winsche mdr, dass Schéaheit
mdividueller sein darf, weniger ste-
reotyp - ohne dass man krampthaft
wversuchen mwass, bmmer alle Diverst-
ty-Vorschoriften 2 berdcksichugen,
In meiner Utopde wilre es gar niche
nbtig, Diversity zu fordern, weil sie
selbstverstiindlich wire. Schnheit
55t edn Feuer In elnem Menschen,
das andere anzsedt, Und jedes Fener
=t anders. Ich traume davon, dass
wir Nacktheit und Schéoheit feiern

»Schénhelt ist ein Feuer
in einem Menschen, das
andere anzieht«

kbomen, chne dass es o4n paolitisches
Starement sein mwss, Dafile kikmp-
fe ich, Und bis wir so welt sind,
werden wir im  Playboy* weiter-
hin wichtige Debatten aufgredfen:
Persdantichielren wie Transmoded
Gluliana Farfalla oder die 66-jah-
rige Désirés Nick po t‘mllvren und
diesen Frauen eine Stimme geben.
Wir sind so lange laue, bis die Welt
ein wenlg lefser wird

Myriam Karsch grindet 2079 mit Flerian Boitin
Medo und die Publishing-Rechin der
Marke Playboy im doutschsprachigen Raum

T lazoe w23 - Ageada 2005

PLAYBOY

7.‘ "

Mein Wunsch richtet sich
auch an Frauen:
Vermeintliche Feministinnen,
die Frauen dafur verurteilen,
dass sie sich nackt
fotografieren lassen, sind for
| mich keine Feministinnen.
Eine Feministin schreibt
anderen Frauen nicht vor,
wie sie sich zu verhalten
haben — zumindest nicht in
unserer demokratisch-
westlichen Wel’r.

| contisghet =

f e ]

2Wenn ich mir etwas winsche, dann
das: Dass es niemanden mehr
Uberrascht, dass ausgerechnet eine
Frau ein Magazin herausbringt, in
dem andere Frauen sich ausziehen.
Well klar ware, dass sich Frauen nicht
for Manner ausziehen, sondern fur sich
selbst. Und dass das wiederum nicht
heiBt, dass sie den mannlichen Blick  § ¢
"% nicht schatzen wirden — aber sie

¥ zeigen sich aus eigener Starke, weil sie

T PY-ayRNyY
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Lust darauf haben. Weil sie sich selbst 4
schdn und interessant finden und

diese Schénheit mit anderen teilen {
und feiern méchten. Weill sie etwas zu
sagen haben.* ~g

3




Specials & Sonderhefte - 1. HJ 2026
PLAYBOY

Die schonsten
Flcckgg der Erde

l\“‘lgster—
gultig

Starten Se MIT PLAYBOY IN DIE GRILLSAISON 2024 —
s lermen Sie die Liebimgrezepte belsmmier BBQ.-Infiuencer benmen,
e T I S TR T

MODE-SPECIAL WM & ENTER-
REISE-SPECIAL FRUHJ./SOMMER F1-SPECIAL DUFT-SPECIAL GRILL-SPECIAL TAINMENT-SPECIAL
#2 | EVT: 8.1.26 44 1| EVT: 5.3.26 #4 | EVT: 5.3.26 #5 | EVT: 9.4.26 #6 | EVT: 7.5.26 #7 1 EVT: 3.6.26
AS: 5.12.25 AS: 30.1.26 AS: 30.1.26 AS: 6.3.26 AS: 2.4.26 AS: 30.4.24

BCN.



Specials & Sonderhefte - 2. HJ 2026

PLAYBOY

ooooooooooo
------

Vom 20, Septemsber bi 5. Olsober machen mehr s sechs Milionen Menschen
Minchen wieder zur Party-Metropole. Ob Dauerginger oder Wiesn-Neuing: Zum
190.OKTOBERFEST bieten wir limen (aber-witeiges Wien-Wisen .

Ganz new i das
Fibrgechif namens
SKY LIFT: e
71 ME] ﬂ—‘R

HOHER
SICHT: s”n.ma

SCIMER-
SO

WIESN-SPECIAL
#10 1 EVT: 10.9.26
AS: 7.8.26

MODE-SPECIAL
HERBST/WINTER
#10 | EVT: 10.9.26
AS: 7.8.26

CARS-SPECIAL
#11 1 EVT: 8.10.26
AS: 4.9.26

UHREN-SPECIAL
#12 1 EVT: 5.11.26
AS: 2.10.26

GESCHENKE-
SPECIAL

#1 1 EVT: 3.12.26
AS: 30.10.26

HOW TO BE A MAN
SONDERHEFT
EVT 19.11.26
AS 17.10. 26

BCN.



Termine, Themen & Preise 2026

PLAYBOY #2-4/26

I O N S TR THEMA

08.12.2025 GroBes Reise-Special (12 Monate - 12

2/26 08.01.2026  05.12.2025

3/26 05.02.2026  02.01.2026

4/26 05.03.2026  30.01.2026

FORMAT KOSTEN 2026 IN € I

1/1 Seite Media
1/2 Seite Media
1/3 Seite Media

Hinweis: Ist eine Umfeldplatzierung gewinscht & bestatigt, gilt der vorgezogene AS-Termin laut Tarif! Bitte gelben Sie bei Buchung/Reservierung zwingend das gewUnschte
Umfeld an.OrientierungsgréBe der Umfelder: mindestens 4 Seite© BCN Brand Community Network GmbH. Redaktionelle Anderungen vorbehalten. Diese Unterlage wurde mit

Sorgfalt erstellt. Irtum und Anderungen behalten wir uns vor.

05.01.2026

02.02.2026

Reiseziele), Veganuary, Fit und gesund
ins neuve Jahr, Menschen 2026, Mode,
Grooming, Mdnnerbar, M&nnerkiche,
Uhren-Kolumne, Motor & Technik, Film &
Kultur, Gesundheit, Sport/ Fitness,
Finanzen

Winterolympia, Super Bowl, Food: Trends
2026, Mode, Grooming, M&nnerbar,
Mé&nnerkUche, Reise, Uhren-Kolumne,
Motor & Technik, Film & Kultur,
Gesundheit (Longivity-Extra), Sport/
Fitness, Finanzen, Reise

Ostern, Formel 1 Saisonstart 2026, GroBBes
Mode-Special (FrUhjahr-Sommertrends
2026), Grooming, Mannerbar,
MdannerkUche, Reise, Uhren-Kolumne,
Motor & Technik, Film & Kultfur,
Gesundheit, Sport/ Fitness, Finanzen,
Reise

h
~
bt
~
X
b !
¢
lﬁ
"l

34.700
22.600
17.400




Termine, Themen & Preise 2026

PLAYBOY #5-7/26

ST BT | As | DU | WA |

5/26  09.04.2026 06.03.2026 09.03.2026 GroBes, mehrseitiges Duft- und

6/26  07.05.2026 02.04.2026 02.04.2026

7/26  03.06.2026 30.04.2026 04.05.2026

FORMAT KOSTEN 2026 IN € I

1/1 Seite Media
1/2 Seite Media
1/3 Seite Media

Hinweis: Ist eine Umfeldplatzierung gewinscht & bestatigt, gilt der vorgezogene AS-Termin laut Tarif! Bitte gelben Sie bei Buchung/Reservierung zwingend das gewUnschte
Umfeld an.OrientierungsgréBe der Umfelder: mindestens 4 Seite© BCN Brand Community Network GmbH. Redaktionelle Anderungen vorbehalten. Diese Unterlage wurde mit

Sorgfalt erstellt. Irtum und Anderungen behalten wir uns vor.

Parfumspecial, Mode, Grooming,
Mdannerbar, Mannerkiche, Unhren-
Kolumne, Motor & Technik, Film &
Kultur, Gesundheit, Sport/ Fitness,
Finanzen, Reise

Muttertag, GroBes Food-Special
Grillen & Barbeque, Mode, Grooming,
Mdannerbar, MénnerkUche, Reise,
Uhren-Kolumne, Motor & Technik, Film
& Kultur, Gesundheit, Sport/ Fitness,
Finanzen, Reise

FuBball WM 2026 (mit groBem Home
Entertainment-Special), Mode,
Grooming, Mdnnerbar,
MdannerkUche, Reise, Uhren-Kolumne,
Motor & Technik, Film & Kultur,
Gesundheit, Sport/ Fitness, Finanzen,
Reise

.
b
bt
P
/
!
)
)
¥

X
2
v
o
«

34.700
22.600
17.400




Termine, Themen & Preise 2026

PLAYBOY #8-10/26
¢ | EI | AS | DU | THEMA |

8/26 09.07.2026 05.06.2026 08.06.2026 FuBball WM 2026, Grillen, Mode,
Grooming, M&nnerbar,
MdannerkUche, GroBes Mallorca-
Special, Unhren-Kolumne, Motor &
Technik, Film & Kultur, Gesundheit,
Sport/ Fitness, Finanzen, Reise

9/26  06.08.2026 03.07.2026 06.07.2026 Mode, Grooming, M&nnerbar,
Mdannerkuche, Uhren-Kolumne, Motor
& Technik, Film & Kultur, Gesundheit,
Sport/ Fitness, Finanzen, Reise

10/26 10.09.2026 07.08.2026 10.08.2026 Wiesn-Special 2025, Immunsystem/
Erkaltung, GroBes Mode-Special
(Herbst-, Wintertrends 2026),
Grooming, Mdnnerbar,
Mdannerktche, Uhren-Kolumne, Motor
& Technik, Film & Kultur, Gesundheit,
Sport/ Fitness, Finanzen, Reise

FORMAT KOSTEN 2026 IN € I

1/1 Seite Media 34.700
1/2 Seite Media 22.600
1/3 Seite Media 17.400

Hinweis: Ist eine Umfeldplatzierung gewinscht & bestatigt, gilt der vorgezogene AS-Termin laut Tarif! Bitte gelben Sie bei Buchung/Reservierung zwingend das gewUnschte
Umfeld an.OrientierungsgréBe der Umfelder: mindestens 4 Seite© BCN Brand Community Network GmbH. Redaktionelle Anderungen vorbehalten. Diese Unterlage wurde mit
Sorgfalt erstellt. Irtum und Anderungen behalten wir uns vor.




Termine, Themen & Preise 2026

PLAYBOY #11/26-1/27
_F | B | As | DU | THEMA |

11/26 08.10.2026 04.09.2026 07.09.2026 Playboy CARS: GroBes Motor Special,
Mode, Grooming, Mdnnerbar,
Mdannerkuche, Uhren-Kolumne, Motor
& Technik, Film & Kultur, Gesundheit,
Sport/ Fitness, Finanzen, Reise

12/26 056.11.2026 02.10.2026 05.10.2026 GroBes Uhrenspecial, Black Friday,
Reise: Winterziele, Mode, Grooming,
Mdannerbar, Ménnerkiche, Uhren-
Kolumne, Motor & Technik, Film &
Kultur, Gesundheit, Sport/ Fitness,
Finanzen

1/27 03.12.2026 30.10.2026 02.11.2026 Last-Minute-Geschenke-Guide,
Weihnachten, Immunsystem/
Erkaltung, Mode, Grooming,
Mdannerbar, Madnnerkiche, Uhren-
Kolumne, Motor & Technik, Film &
Kultur, Gesundheit, Sport/ Fitness,

Finanzen
FORMAT KOSTEN 2026 IN € I
1/1 Seite Media 34.700
1/2 Seite Media 22.600
1/3 Seite Media 17.400

Hinweis: Ist eine Umfeldplatzierung gewinscht & bestatigt, gilt der vorgezogene AS-Termin laut Tarif! Bitte gelben Sie bei Buchung/Reservierung zwingend das gewUnschte
Umfeld an.OrientierungsgréBe der Umfelder: mindestens 4 Seite© BCN Brand Community Network GmbH. Redaktionelle Anderungen vorbehalten. Diese Unterlage wurde mit
Sorgfalt erstellt. Irtum und Anderungen behalten wir uns vor.




PLAYBOY Themenausrichtung

Alles, was Manner lieben!

ALLES, WAS MANNER LIEBEN

4 : 4 ¢ Literatur-Tkone John
Cover-Story R+ : ) | Im Porsche 911 D)
| Y 1 durch die Wiiste | /2]
Jones' letztes Abente)
Die Augen des Gesg
Super-Recognizer im ]
| Bergsteiger-Legen
Reinbold Messne]

Ihre persimlichsten Seiten enthiillt sie jetzt bei uns

e

Finst Spielerfrau - heute exfolgreiche Selfnade-Unternehmerin:

v

AKTFOTOGRAFIE / EROTIK

Unsere prominenten Coverstars und
unsere Playmates werden in
hochwertigen und &sthetischen Akt-
Fotoproduktionen in Szene gesetzt.

BCN.

MOTOR & TECHNIK

Alle News aus dem Technik- und
Motorbereich und PS-starke Stories,
die jedem Mann und jeder Frau
SpaB machen.

¥

Haﬁi—Pﬂegp statt
Haute Cuisine

Manche Zutaten der gehobenen
Kiiche lassen sich auch dufferiich
den, Nach b fere

p
il

Kaaviar macht newerdings nun
TRUFFEL ALS AUFFRISCHER
vom sich reden. Wir haben i ins den

Mitnnerbosmetikregalen gesali

STIL: MODE & LUXUS STIL: GROOMING & PFLEGE
Mit der Zeit gehen, ohne jeden Von Kopf bis FuB. PLAYBOY hilft seinen
Trend mitzumachen. PLAYBOY-Leser Lesern, Eindruck zu hinterlassen.

sind unkonventionell - aber stillvoll.



PLAYBOY Themenausrichtung

Alles, was Manner lieben!

.Ein

fairer Fight —da
kénnen super
Freundschaften
draus entstehen™

iguren W .Crooks” sind ale
nur einen Wimpernichlag davon
netferat, In das michste krimiml-
16 Ding relnzurutschen. Waren Sie
selbst schon mad in Versuchung,
Irgendwelche krumimen Sachen zu

Reisetipps fiir &
‘20 4 =

gern zur Inspiration: Wo wollen
SICREEE S Doen Tage im neuen Jabr verbeimgen?

@ Vieneicht sogar ein bisschen viel
Beachiung  und - Anerbennung?
Sehlledicn gant e imemer noch
um oegamisiertes Verbrechen

FOOD & BEVERAGE INTERVIEWS REISE GESUNDHEIT
PLAYBOY verrdt, was weder in einer Menschen und ihre Geschichten Ob exoftische Paradiese, luxuridse Alles rund Mannergesundheit,
echten MdnnerkUche noch in der sowie Meinungsbeitrdge und Resorts, pulsierende Metropolen, Hautpflege und Prévention.
Hausbar fehlen darf, und zeigt die HaltungsstUcke stehen bei PLAYBOY oder idyllische Berglandschaften —
coolsten Hotspots und besten Bars. im Fokus. PLAYBOY weckt die Lust am Reisen.

BCN.



Ein Blick ins Heft - Motor

Impressionen

AUDI RS V10
GTRWD

Geschindighess
220KMH

Drehmenmens
S70NM
0-100 kmib
24 SEKUNDEN
Gewschs

Duell

der °
Generationen

Der legendiire LAND ROVER DEFENDER feiers dieses fabr
teinen 75. Gebwrtaag, Wir mabmen dias Jubilbuns zzom Anlas, das
e wis dews rewen Modellim Hiirseret 22 vergleichen

MOTOR

Ehrenrunde

fur eine
Ikone

Der AUDI R8 wird eingestellt

— doch statt zu flennen, lassen wir

den V10-Motor des letzten
Sondermodells aufheulen

sexs DAVID GOLLER

¢ sah sich als Genle, Miliarda,

Playbay, Philinthrop®. Usd e

fube? Korreke: eimen Audi R&

Die Rede it vos Marvel-Saper-
bed Toay Statk, besser belannar s Iron
Man. Logisch, dass der Coolste aller Helden
geman dieses Auto hatte Seine fliegeade
Ristung ist bis heute Fiknon, seinen Wagen
aber kann man i echt auf realen Strafen
fahren. Noch. Denn der RS, der Hochleis-
wngssportwagen der Ingoltadier, ist ein
Aushiufmodell. Und das Sondermodell RS
V10 GT RWD, das wir in Spanien aber die
Rennstrecke jagen dusfien, it der Lewze sei-
ner Art, Andi stellt den RS rund 16 Jahre
nach seiner Markies
sen wir den V10-Motor aul
ten mit Vollgas auf der Geraden des Circuito
Montcblinco im sndwestlichen Ancalusien
In den en quiesscht und qualmt es,
wihrend der Hinterradantrieh uns unaach
giebip nach vorne schiebe. Jede Kehre ein
Genuss. Doch die Testfahrt ist nicht der letz-
ermin des Tapes. Beim Drifi-Workshop
on wit, wie man mit dem RS Kreise auf
den Teer zaubert. Wahvend in Spansen die
Sonne usterpsh, vermchen wir mithilfe der
etnpebaisen Dafi-Untesstazzung, die Auds
Ringe machzmmichaen. Der RS ist unser
Punsel, der Asphalt unsere Letnwand ~ was
fir sine Abechiedsrunde. Machs gut, du

wundervolles Inpensennkunstwerk!

Umer Awsor sesiese dem

Das letzte Schnurren:

Britisch ==
asen

Maritin du €7

+ POLAVD L BACH Max TARCY

AUTOMOTIVE & MOBILITY IST EINE DER WICHTIS:I'ElN

UND UMFANGREICHSTEN RUBRIKEN IN PLAYBOY - MIND.
10 SEITEN IN JEDER AUSGABE

BCN.




ashion

Ein Blick ins Heft - Stil: Uhren & F

Impressionen

o

Winnlaor

Low oloe Pinee
T p—
T sage’ Farame

cht
der Hand —
ause aus Titan

ik e HERBST- UND
WINTERSAISON 2003

o

Clinnjue

UNREN-KOLUMNE

Der Manner-
magnet

Begeiseers vom Design wnd den techmischen Dasen einer
Ul weiff man noch lange niche: Wie machs sich das
guse Seick am Handgelenk? Unser Uhrencxperie
Michael Brumnbauer suchs darauf Aneworsen — und
sesies jeden Monds ein anderes Modell. Dieses Mal das
von i selbsz ensworfine ,CUSTOM-BUILT
TIMEPIECE" von PORSCHE DESIGN

Mein erster Bindrock Pkt o
.

Dyuscblanad, Chterreicty,
gl oo 18 ins Innere — ot
die ache besen Aunsarsen eyt ered skelettierte We =

b RO MR

Farbe
mich, sweh] den Losetiearing sl der

S IS VoM AN
e Roor sl de Recks der Ube
n e, e wie L e
spcaforen Bt s s, s
Mein Fuit
pomsc osich Deus st der Juwelier Vi endiedtir 2 dh s Keipuoe
Yo — Vick Kk gevalies frem Chro s U g
- . aidemi regaphn e mam s ¢
: ot r— Fabureg, wdeech de Pt ¢ mach
n der Zeit S B
Tran e 12340 Euo v
£ Cockpis mewickels, doch von dicsen Sond Grurde jodes Model 3 dern Pucche
Piloten. Welche Ubrensypen. .l Desgn-Kensfgaratos in Eseacbnock ut, stue Uk cbo o
i b sonst moch - Nachi A
O ————— o i b Verewckarg derUbe e Coxbice
o100 mat b skt e s = backen,
c-olo’clm anlie ober o ctver
s — e -
nI00EURD revemntrle gretfon.
Habew S e
Das hahe ich erlebi e i Bern
N menge Togs sachdem i die Ube o Bl vl Spef
B o

amiviann

MIT ALLOV

e,

BCN.




Ein Blick ins Heft - Stil: Grooming & Pflege, Dufte

. VR,
Impressionen - ¢ b, i,

¥
- “anunalisch <
o e s ®. . ~C Feuer

TR

SCHWARYZ

PFLEGE

Haut-Pflege statt
Haute Cuisine

Manche Zutaten der gehobenen % B
Kiiche lassen sich auch iufSerlich _ 7 %/ 7
anwenden. Nach hautstraffendem _ // 2 4
Kaviar macht neuerdings nun /
TRUFFEL ALS AUFFRISCHER //%

/ . ¥

von sich reden. Wir haben ibn in den / / I : I I h Wer mit o r),;’ﬁ den oo ; I’{‘I‘Ig
s i Z : - unterstreichen machte, mss das SPIF]

Minnerkosmetikregalen gesucht Z 7 1 m auc MIT ROYALEN NOTEN beberrschen.

/ Z A . : Dicse edllers Wiisserchen tragen den

?mlz Perlen, scl.luc, d[_)u:n;n:mut;, Z = |7 l () ’I () ’l Hochadel nicht mr in ihren Namen und
Sold: je wertvoller die Inhaltsstof- . 1 v e il
s Dol e Vs b 7 - ; z . in der Formensprache ibrer Flakons ...

Kosmetikproduzenten, Das war in 722 VETIVER

der Geschichte der Gesichts- und o

Korperpflege oft so. Und heute ist
es mit der allscits proklamierten Riickkehr zur Natur
wieder so weit — allerdings auf dem bis dato hochsten
Niveau, was Anspriiche an Qualitit und Wisscnschaft-
lichkeit angeht. Das schlieRt Uberraschungen natiirlich
nicht aus — im Gegenteil. Oder wiiren Sic ausgerechnet

DOFTE

auf Triiffel gekommen, diesen Pilz mit sciner runzligen
Struktur? Er soll dank seiner Aminosiuren hautglit-
tend wirken und wegen sciner hydratisicrenden und
aufhellenden Eigenschaften gegen dunkle Augenringe
und Pigmentstirungen helfen sowic die Haut vor du-
Rerlichen Einfliissen schiitzen. Aber auch auf die Haa-
re hat Triffcl angeblich cinen feuchtigkeitsspendenden
Effckt, der ideal fiir beschidigtes, trockenes, chemisch
behandeltes oder coloriertes Haar ist. In Parfiims sorgt
die kulinarische Delikatesse hingegen, das st klar, fiir
extravagante Duftnuancen. 8
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Ein Blick ins Heft - Mannerbar & Mannerkuche
Impressionen

Der Wiirzige

¥

wAwnEnx oene

Feuer & Fleisch
auf koreanisch

Kubureogperse aus Sidbores sond ursess o aller Mamde
nichy zulys dlie buitnartschen. Wir servieren: BULCOCG]
{Fewerfleisch”) aus dem Miinchmer 89 Anpu™

3 PRILED NOWOTNY

Der Heifse

R ’
" -
esgene Ar der ’
cinb 4
JULIA MAASE J ‘

4% 5
|

Marveulry Speits

Drei
Highlights
fur den
Gaumen
und die

Augen

Funf
Freunde
Setr Uirnetsen beretien wir
Menchen uns germ pemeresam
Lecherbtmen . Wir sielien sor:

Das éro[%e
Whisky-Special

sesr JULLA HAASE UND DAVID GOLLER

dite brundalsuielin Updines
aben FEUERSTELLEN

e
PERLER NOWOTHY
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Ein Blick ins Heft — Reise

Impressionen

Die schonsten "

Retse zum

Es gibt ketn Bter auf HAWAIIZ thfll;,fﬂh tausend gute

fter ko

Fiir Bewunderer
Kitppen erbumden
Nagab irs Nerdwesten Kauats ts et Koiae wie aus dem
Natsrwiunder Fime neridofice. wild, gran - valler ncler Canryars und
wemteckarr Wnrfille. Wasdorer sollass deen Kalalso- Tratl vem
neafichen Ende der K2ae 12 dmit Saunden s Harabapod- Serand
folgen. Noch mochr nu schen bkt mun vom Waser va. Der
Habage-Boommuslag it Schnorchelmeglichet und Veepflagury
wird farlet far cows 200 Dullar ampehoun. Oder man vtk
den Lufeweg: Far ctm pase Buscks mehr ibe a cinen M-minttigen
Hellkopues-Fug, Da criebe rman den fanel-Arlg m s Fack”,

Die Surfichale der Watkths Beach Services virsprich, das Jeder beats £ dor ermen Stande krse, 2 dem
Boext xu sachen. For 80 Dallar. Abo ab 33 den Serwnd bet Hamakald Nach din paae Trockenthunges i
wetlen Sand ree ran var sl cine: gepen dic Kraft der Welles araddeln, B dort bnsas, wo s

sch suichuen. Da wird (mithelic des Lebeer) dann pewendet nd wieder =t bis e die Wil
erfane und Rickeung Serand xchiche. haxt das Bourd fe in batden Fiaden haken und sufnchen. Den
i pelieg: @ antchiich Nack den ervan Mears ssrbnd 30 dom e S2bit man sich wi Dk

Flecken der Erde

JULIA MARSE UMD

k

T

Kahansmcku der Vaxr des Wellenretare. www warkidobachservirn. ]

Do

Fiir Abenteurer

SHaviaal sresian

grofin Musna Lis (4167 Meter) bedecks ex
ercrer bheact o2 rot glthens Spebiakd
rbrach dr Dunkelbets 2 beoten sicht.

Schuwerk dic Hitme darch die

wage. Sie isgs i et 300 b 400 Meser

mezer viem kasten Parkples cntferae, and var
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Native Werbeformen
Advertorial I Hero of the Month (Co-Branding) | Stilmacher | Kooperation

S won

ElE‘lViMIl Fllll DEN MANN

PLAYROY

Noblesse. Wie Prinzessinien spasiecen wir
rum Firmont. Hotel - dem Domizil ir unsere ersce

s
Nachr. Vom Balkon unseres Zimmers erhaschen wir -

gerade noch cinen Blick auf dic untergehende Sonne

Gberm See, bevor wir uns in Schale werfen und die

grofatigigen Treppen zum hoteleigenen Restaurar
sabschreiten. Dessen Ausrichtung ist 3o spannend

wie vielversprechend: i

Rescaurant Lemanti

L,.,um.. Berten.

Der Wcker 1 ingele frih,
die Entspannung lisst heute an-
deren Programmpuskica den

S s ol e

Vir lernen, dass man das La.
vaux danksciner auBergewsha-
lichen Geschichte und Lage
auch das Land der dri Son-

. DIE KOMODIE DES JAHRES
UBERZEUGT MIT WITZ, CHARME UND
DEUTSCHER STARBESETZUNG

Dis Nl choow Bl oo Adewaale I L s
Masthww lagortc (Onginabaed | Lr Biyowm ) mass Ahauin) genden daden’
Ad Mg

Kultus der fransdsischen Schweiz 2w erkunden. Ein St e du Sonses
wenig, Bewegang an der fri uft seche ehenso cht, das vom Himmel auf

o ki Progriase ia vl a5 o

In tollen Ziigen
genielsen

Wer die schinsten Flecken der SCHWEIZ ENTDECKEN
und dabei entspannen will, reist am besten auf der Schiene.
Unsere Playmates Carolina und Julia haben es ausprobiert

- =
Bucket-List fiir die Schweiz

e v glhvivgen fiows Jove and

das e sussmmenhingende Wein
b

i der 25, Generation - Mélanic Weber
zum Beispiel it Wiae i
Generaon uad de e

sem Berut. Sie pris
Tour hren Chassclar,
Sorte, und verrt,dass die Schweizer nur cin Prosent
ihres Weins exporteren. Wer ihn kosten wil, muss
also schon selbst vorbeikommen.

Fie den Ricoweg nach Montzeu entscheiden wie

gt da dicse Floskel,dic ofe bemihe wird, b s
ten passt: Der Weg ch als wir uns in
dieledernn Scse ds Goldenas ExprcsFll .
s in den drehbaren Sitzen cine Blickrichtung
au;md'ﬂ die Sitzbeizung hoch- und die Lehnen
spiieen wir: Je ichwort
Wit haen i de Prais o des Za
Placz genommes, der uns von Inerlaken nach
Montreux bringen soll -~ rum ersten Stopp unseres

H
H
H

Al Ap, e b

A

ung des Schif st - genau wie die Fabe im Golden
Pass Express und in allen anderen i

Kurrsrips in dic Kantone Waad: und Wallis. Vorge- 5 Swis Travel Pass cnchalen. De
oetien Bab far unscre Kleine Reise, dic & nachiabige uad 1‘7\vkﬂnu~l'mmrlul\l_v und Suiten im Chalec-Sal Blickin dic Feene schweife zu lssn, solle man hie
I M e eTen s 2 Wocheneade. Auf der Booufahet genicen koma m Aids Horel & Auge frs Decsl haben, wie wie b cinem Rund-

Vintsge Fai des in heifle Spa” cin 300 Quadsatmeter gang dusch das Hotel bemerken: Wis konnen o kaum.
grofler SpaBereich mit be glauben, als wie dasch den Glasboden des Zigarren.

heirtem Tnnenpool, Jacursi, zimmers crt den mit exquisiten Flaschen

Sauns, Dampfbad und cinla ten Weinkeller entdecken, um wenig sp

dendr R, n dm idbinde i de Widicgiln sicen
e uns jear gemiich
b, Auch Fesas-Conrer und o Aulegond

o el bblngen chnende St whon
v dem

Jainders urblge Maven und

O Tt s Bt B Aimahiy

2w subilsiren, Zusammen sorgen dic dici Sonnen”

> themuchend medicanes K. Ak

en, Agaven und Palm

. Wi sauncn s den cleigardgen Ao und ung e o Cus Mo
Runblck. Die Webergirmuen von Lo biden wollen wir den

& daher im Lavaux b

Secle oo e, b

Erepenmunghormplcienn. Undchoneineunkormll e und \y-rkulmluv Wanderrouten ent
siere Zug: und Scandclbahnfa cher Wa . de

im 5-Scerne-Baucique-Horel .Ada Horel & Spa” cin.

PLATMATES
Tour

ok o s i af Mg
sesen - vorbel 3 Kaen, de s sch auf des

ipinen Zimmer. Und auch wean
gty b
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PLAYBOY Print

PLAYBOY (monatlich)

Print Extensions

BCN.

PLAYBOY Digital & Social

.....

DIGITAL SOCIAL SUBSCRIPTION
PLAYBOY.de SOCIAL MEDIA NEWSLETTER

PLAYBOY Events

¥

Howto bea tarnor

---lum.,‘,,;,\ DIE BESTEN STIL UMD
‘Hi! 4

T
’7

-

1x/JAHR EVENTS EVENTS
HOW TO BE A MAN PLAYMATE OF THE YEAR GENTLEMENS WEEKEND & ADVENTURE TOUR
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